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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studiéow EDYTORSTWO
Liczba semestrow 2 Liczba punktéw ECTS 30
Dziedzina/dziedziny, w ktérych prowadzone jest ksztatcenie Dyscyplina/dyscypliny, w ktérych
prowadzone jest ksztatcenie
dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania)

Dyplom ukonczenia studiow wyzszych I/11 stopnia lub piecioletnich na kierunku: dowolnym

Il. KWALIFIKACJE | UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czgstkowych uzyskanych po ukoriczeniu studiéw podyplomowych

Studia z zakresu edytorstwa dajg przygotowanie merytoryczne do pracy w rdéinego typu wydawnictwach, merytorycznego
i technicznego redagowania przekazéow tekstowych (literackich, naukowych i innych) i ikonograficznych, samodzielnego
przygotowania i tamania tekstu w wersji tradycyjnej i elektronicznej oraz nadzorowania samego druku. Ich absolwenci zdobywajg
solidne podstawy do dalszego doskonalenia zawodowego, zaréwno jako pracownicy wydawnictw, jak i ich wtasciciele czy
zatozyciele. Studia majg charakter doskonalacy w zakresie wykonywania prac redakcyjnych wydawnictw ksigzkowych, czasopism i
publikacji elektronicznych; przygotowuja do zawodu wydawcy tekstéw naukowych, literackich i innych.

Uprawnienia zwigzane z posiadanymi kwalifikacjami

EDYTORSTWO 2023/2024




1. EFEKTY UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Efekty uczenia sie dla studiow podyplomowych

WIEDZA

wo1

Zna podstawowa wiedze o funkcjonowaniu wydawnictw, orientuje sie w ich wewnetrznej strukturze, organizacji,
zarzadzaniu. Zna zasady zarzadzania strategicznego, w tym zarzgdzania produkcja, finansami, zasobami ludzkimi,
zasobami rzeczowymi, prawami autorskimi i pokrewnymi czy wizerunkiem wydawnictwa. Posiada uporzadkowang
wiedze na temat marketingu wydawniczego oraz zna zasady docierania do réznych typow odbiorcow i typowe
strategie marketingowe.

wo2

Ma wiedze na temat miedzynarodowych i polskich przepiséw prawa autorskiego. Zna zasady dotyczace zawierania
umédw, podatkéw czy egzemplarzy obowigzkowych oraz wie jakie instytucje zajmujg sie ochrong i zarzgdzaniem
prawami autorskimi. Orientuje sie w gtéwnych kierunkach rozwoju wspdtczesnego rynku ksigzki w Polsce oraz ma
wiedze na temat specyfiki jego dziatania, zna instytucje i organizacje z nim zwigzane, w tym nowoczesne kanaty
dystrybucji ksigzki.

wo3

Zna zasady redakcji merytorycznej tekstow, tradycyjne i nowoczesne techniki sktadu tekstu i ikonografii oraz
elementarng terminologie fachowa. Ma uporzadkowang wiedze w zakresie nowoczesnego DTP, zna zasady
przygotowywania tekstéw i materiatow ilustracyjnych dla dziatu DTP, drukarni offsetowej, cyfrowej czy publikacji
online. Rozumie systematyke tekstow oraz potrafi zaprojektowac ich uktad.

Zna podstawowe etapy procesu wydawniczego — ma wiedze dotyczacg kompozycji ilustracji w ksigzce czy
czasopismie, druku uzytkowym; wyboru adekwatnego liternictwa, zwigzkdw pomiedzy stowem a obrazem.

Posiada znajomos$¢ projektowania i adiustacji jako etapdw pracy nad tekstem oraz redakcji technicznej. Zna zasady
tworzenia serwisu internetowego i przekazu multimedialnego.

UMIEJETNOSCI

uo1

Potrafi pracowa¢ w zespotach zawodowych i w sytuacjach profesjonalnych zastosowaé wiedze teoretyczng
w praktyce, planowaé funkcjonowanie wydawnictw, ich strukture, organizacje, zarzadzanie nimi. Potrafi réwniez
samodzielnie opracowac projekt strategii marketingowej dla réznych elementéw rynku wydawniczego.

uo2

Umie zastosowaé w praktyce polskie przepisy dotyczgce prawa autorskiego oraz okresli¢ najistotniejsze aspekty
prawne zwigzane z wtasnoscia intelektualng w dziatalnosci wydawniczej. Potrafi oceni¢ wspotczesny rynek ksigzki w
Polsce, wykorzystaé¢ w praktyce wiedze na temat jego segmentacji oraz biezgcych trendéw na rynku.

uo3

Posiada praktyczne umiejetnosci niezbedne dla opracowania i przygotowania do druku tekstéw literackich,
naukowych, uzytkowych i innych. Samodzielnie dokonuje adiustacji merytorycznej, stylistyczno-jezykowej
i technicznej tekstu. Umie zastosowa¢ w praktyce wiedze na temat typografii tradycyjnej i e-wydan,
zaimplementowac tekst i obraz do programoéw komputerowych oraz dokona¢ odpowiedniego ich tamania.

Potrafi zastosowac w praktyce zasady redakcji merytorycznej, umie wyszukiwac, oceniaé, selekcjonowac i uzytkowaé
informacje istotne dla edytora, przygotowania materiatu ilustracyjnego, filmu, serwisu internetowego i innych
przekazéw multimedialnych, zbudowac strukture hipertekstowa oraz stworzy¢ odpowiedni system etykietowania.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K01

Jest Swiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze studidow oraz koniecznosci ich uzupetniania. Jest przygotowany
do bycia aktywnym i samodzielnym pracownikiem sektora wydawniczego.

Respektuje i stosuje w praktyce zasady zawodowego kodeksu etycznego. Pozostajgc, profesjonalnie i nie, w sferze
zagadnien zwigzanych z rynkiem ksigzki uczestniczy w zyciu kulturalnym najblizszego srodowiska.

K02

Nawigzuje wspotprace z réznymi instytucjami zwigzanymi z rynkiem ksigzki, jak réwniez z wtadzami lokalnymi
i instytucjami kulturalno-oswiatowymi. Wykazuje aktywno$¢ w samodzielnym podejmowaniu dziatain. Docenia
tradycje i dziedzictwo kulturowe.




IV. FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE (matryca efektéw uczenia sie )
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PLAN STUDIOW pobyPLOMOowYcH EDYTORSTWO

semestr 1
zajecia
godziny kontaktowe
o
o
nazwa kursu o E/-| X | punkty
zajec¢ w grupach . Z ECTS
Fls | |3
W 3 ®
Al K | L|s | P |5]3
Zarzadzanie w wydawnictwie 6 6 1
Marketing wydawniczy 8 8 1
Rynek ksigzki w Polsce 8 8 1
Przekaz multimedialny 10 10 1
Redakcja tekstu 30 30| Z 4
Pracownia tekstéw uzytkowych 15 15 2
Podstawy projektowania graficznego 18 18 2
Pracownia czasopisma 25 25 3
22| 45 53 120 1 15
semestr 2
zajecia
godziny kontaktowe
=
o
nazwa kursu o E/-| = | punkty
zajec¢ w grupach - Z ECTS
v | 3 B
w LB
Al K | L|s | &P |5]3
Prawo autorskie 10 10 1
Kultura zachowan jezykowych 10 10 1
Zarzadzanie bibliografig 10 10 1
Grafika wydawnicza 20 20 3
Publikacje cyfrowe 15 15 2
Web design 10 10 1
Pracownia ksigzki 30 30| 2 4
Motion graphics 15 15 2
10 20 90 120| 1 15

pieczed i podpis Dyrektora Instytutu
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UNIWER
im. Komisj
INSTYTUT

SYTET PEDAGOGICZNY Krakow, 23 marca 2023 r.
acji doweij

Uchwata Rady Instytutu Nauki o Informacji z dnia 23 marca 2023 roku,

W sprawie zatwierdzenia studiéw podyplomowym na rok akademicki 2023/2024

Rada Instytutu Nauk o Informacji zatwierdzita plany studiow podyplomowych z Edytorstwa

W Instytucie Nauk o Informacji na Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej
w Krakowie na rok akademicki 2023/2024.

Zastepca Dyrektora ds. Ksztafcenia
lnstytutu_f!guk 0 Informagji
L |
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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studiow EDYTORSTWO
Liczba semestréow 2 Liczba punktéw ECTS 30
Dziedzina/dziedziny, w ktdrych prowadzone jest ksztatcenie Dyscyplina/dyscypliny, w ktérych

prowadzone jest ksztatcenie

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania)

Dyplom ukoriczenia studiow wyzszych 1/11 stopnia lub piecioletnich na kierunku: dowolnym

Il. KWALIFIKACJE | UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czastkowych uzyskanych po ukonczeniu studidw_podyplomowych

Studia z zakresu edytorstwa dajg przygotowanie merytoryczne do pracy w réznego typu wydawnictwach, merytorycznego
i technicznego redagowania przekazow tekstowych (literackich, naukowych i innych) i ikonograficznych, samodzielnego
przygotowania i famania tekstu w wersji tradycyjnej i elektronicznej oraz nadzorowania samego druku. Ich absolwenci zdobywajg
solidne podstawy do dalszego doskonalenia zawodowego, zaréwno jako pracownicy wydawnictw, jak i ich wiasciciele czy

Uprawnienia zwigzane z posiadanymi kwalifikacjami
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lIl. EFEKTY UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Efekty uczenia sie dla studiéw podyplomowych

WIEDZA

wo1

Zna podstawowa wiedze o funkcjonowaniu wydawnictw, orientuje sie w ich wewnetrznej strukturze, organizacji,
zarzadzaniu. Zna zasady zarzadzania strategicznego, w tym zarzadzania produkcja, finansami, zasobami ludzkimi,
zasobami rzeczowymi, prawami autorskimi i pokrewnymi czy wizerunkiem wydawnictwa. Posiada uporzadkowang

wiedze na temat marketingu wydawniczego oraz zna zasady docierania do réznych typéw odbiorcéw i typowe
strategie marketingowe.

wo2

Ma wiedzg na temat migdzynarodowych i polskich przepisdw prawa autorskiego. Zna zasady dotyczace zawierania
umdw, podatkow czy egzemplarzy obowigzkowych oraz wie jakie instytucje zajmujg sie ochrong i zarzgdzaniem
prawami autorskimi. Orientuje sie w gtéwnych kierunkach rozwoju wspétczesnego rynku ksigzki w Polsce oraz ma

wiedzg na temat specyfiki jego dziatania, zna instytucje i organizacje z nim zwigzane, w tym nowoczesne kanaty
dystrybucji ksigzki.

wo3

Zna zasady redakcji merytorycznej tekstow, tradycyjne i nowoczesne techniki sktadu tekstu i ikonografii oraz
elementarng terminologie fachowa. Ma uporzadkowang wiedze w zakresie nowoczesnego DTP, zna zasady
przygotowywania tekstéw i materiatéw ilustracyjnych dla dziatu DTP, drukarni offsetowej, cyfrowej czy publikacji
online. Rozumie systematyke tekstéw oraz potrafi zaprojektowac ich uktad.

Zna podstawowe etapy procesu wydawniczego — ma wiedzg dotyczaca kompozycji ilustracji w ksigzce czy
czasopismie, druku uzytkowym; wyboru adekwatnego liternictwa, zwigzkéw pomiedzy stowem a obrazem.

Posiada znajomos¢ projektowania i adiustacji jako etapéw pracy nad tekstem oraz redakcji technicznej. Zna zasady
tworzenia serwisu internetowego i przekazu multimedialnego.

UMIEJETNOSCI

uo1

Potrafi pracowa¢ w zespotach zawodowych i w sytuacjach profesjonalnych zastosowa¢ wiedzg teoretyczng
w praktyce, planowac funkcjonowanie wydawnictw, ich strukture, organizacje, zarzgdzanie nimi. Potrafi réwniez
samodzielnie opracowac projekt strategii marketingowej dla réznych elementéw rynku wydawniczego.

uo2

Umie zastosowac w praktyce polskie przepisy dotyczace prawa autorskiego oraz okreslié najistotniejsze aspekty
prawne zwigzane z wtasnoscia intelektualng w dziatalnosci wydawniczej. Potrafi oceni¢ wspétczesny rynek ksiazki w
Polsce, wykorzysta¢ w praktyce wiedze na temat jego segmentacji oraz biezacych trendéw na rynku.

uo3

Posiada praktyczne umiejetnosci niezbedne dla opracowania i przygotowania dodruku tekstéw literackich,
naukowych, uzytkowych i innych. Samodzielnie dokonuje adiustacji merytorycznej, stylistyczno-jezykowe;j
i technicznej tekstu. Umie zastosowaé w praktyce wiedze na temat typografii tradycyjnej i e-wydan,
zaimplementowac tekst i obraz do programéw komputerowych oraz dokona¢ odpowiedniego ich tamania.

Potrafi zastosowac¢ w praktyce zasady redakcji merytorycznej, umie wyszukiwaé, ocenia¢, selekcjonowac i uzytkowac
informacje istotne dla edytora, przygotowania materiatu ilustracyjnego, filmu, serwisu internetowego i innych
przekazéw multimedialnych, zbudowac strukture hipertekstowg oraz stworzyé odpowiedni system etykietowania.

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K01

Jest Swiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze studidw oraz koniecznosci ich uzupetniania. Jest przygotowany
do bycia aktywnym i samodzielnym pracownikiem sektora wydawniczego.

Respektuje i stosuje w praktyce zasady zawodowego kodeksu etycznego. Pozostajgc, profesjonalnie i nie, w sferze
zagadnieri zwigzanych z rynkiem ksigzki uczestniczy w zyciu kulturalnym najblizszego $rodowiska.

K02

Nawigzuje wspdtprace z réznymi instytucjami zwigzanymi z rynkiem ksigzki, jak réwniez z wtadzami lokalnymi
i instytucjami kulturalno-oswiatowymi. Wykazuje aktywno$é¢ w samodzielnym podejmowaniu dziatan. Docenia
tradycje i dziedzictwo kulturowe.
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UN!WER_SYTET PEDAGOGICZNY
Im. Komisji Edukacjj Narodowej
INSTYTUT Nauk L8] INFORMAC]JI

30-084 Krakéw, yl, Podchorqiych 2
tel. 12 662 61 g

PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH EDYTORSTWO
semestr 1

zajecia

&
Pl

Zarzgdzanie w wydawnictwie 6 6 1
Marketing wydawniczy 8 ‘ 8 1
Rynek ksigzki w Polsce 8 8 ’_4 1
Przekaz multimedialny 10 B _E ] 1
Redakcja tekstu r— 30 [ ’ 30| z| 4
Pracownia tekstow uzytkowych 15 15 2
Podstawy projektowania graficznego 18 18 2
Pracownia czasopisma 3
—

semestr 2

zajecia
Prawo autorskie 10 10 1
Kultura zachowan jezykowych 10 10 1
Zarzadzanie bibliografia 10 10 1
Grafika wydawnicza 20 20 3
Publikacje cyfrowe 15 15 2
Web design : 10 10 1
Pracownia ksigzki *f‘ ! 30 I 30| z 4
Motion graphics l 15 15 2
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Nazwa studiéw‘fﬁaﬁyplbmowych

EDYTORSTWO
: 2 semestry
Liczba semestréw
; 2200 zt

Czesne za semestr

15 0s6b/25 o0séb

Dolny/Gérny limit prayje¢

Organizator

studiow

Nazwa ijednAostki: Instytut Nauk o Informaciji
Adres: ul. Podchorgzych 2
e-mail: inoi@up.krakow.pl
telefon: 12 662 61 68

Kierownik studiéw

Imie i nazwisko: dr hab. lwona Pietrzkiewicz, prof. UP

e-mail: iwona.pietrzkiewicz@up.krakowApI

telefon: 12 662 61 68

Sposéb
prowadzenia zaje¢:

Studia podyplomowe trwajg dwa semestry,
zjazdow sobotnio-niedzielnych

zajecia odbywaja sie w formie

Warunki przyjecia
na studia:

Ukoriczenie studiéw [ lub |i stopnia lub studiéw jednolitych magisterskich na
dowolnych kierunkach.

Uprawnienia po
ukoniczeniu
studiow
podyplomowych:

Studia doskonalgce z zakresu edytorstwa daja przygotowanie merytoryczne
do pracy w réznego typu deawnictwach, merytorycznego i technicznego
redagowania tekstéw literackich, naukowych i innych, samodzielnego
przygotowania i tamania tekstu w wersji tradycyjnej i elektronicznej oraz
nadzorowania samego druku. :

Termin sktadania

2023-06-01 - 2023-10-16

dokumentéw:

Planowany termin | 2023-10-21

rozpoczecia zajec:

Planowane Semestr I 21-22.10.2023, 4-5.11, 18-19.11, 02-03.12, 16-17.12, 13-
terminy zjazdéw: 14.01.2024, 27-28.01.2024

Semestr II: 02-03.03.2024, 16-17.03, 06-07.04, 20-21.04, 18-19.05, 08-09.06,
22-23.06.2024

Praktyki — wymiar/
miejsce realizacji 7

brak

Kadra*:

Zajecia na studiach prowadza pracownicy réznych specjalnosci zatrudnieni

Dziat Dydaktyki, Rekrutacji i Praktyk
Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

E-mail: dkwo@ug.krakow.gl

Telefon: 12 662 63 51






