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ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM
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STUDIA STACJONARNE

Podpis i piecze¢ dyrektora

Studia wyzsze

Kulturoznawstwo i wiedza o mediach

na kierunku
Dziedzinaly Dziedzina nauk humanistycznych, dziedzina nauk spotecznych
Dyscyplina Literaturoznawstwo - 51 %
wiodgca
(% udziatu)
Pozostate nauki o komunikacji spotecznej i mediach - 17 %
dyscypliny (% | nauki o kulturze i religii - 11 %
LEAET, nauki o sztuce - 10 %
psychologia - 5 %
nauki o zarzadzaniu i jakosci - 3 %
nauki socjologiczne - 1 %
ekonomia i finanse - 1 %
nauki prawne - 1 %
Poziom drugi
Profil ogolnoakademicki
Forma studia stacjonarne
prowadzenia
Specjalnosci | menedzer i animator kultury

coach medialny
cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne
zarzadzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe

Punkty ECTS | 120
Czas realizacji | v
(liczba
semestrow)
UZySkany tytL” magister
zawodowy
Warunki Warunki przyjecia kandydata to: ukonczone studia licencjackie z obszaru nauk
prZY{Qg{a Na | humanistycznych Ilub spotecznych o efektach ksztalcenia zblizonych do
studia

uzyskanych na studiach | stopnia Kulturoznawstwa i wiedzy o mediach. Komisja
rekrutacyjna bierze pod uwage ocene z dyplomu oraz - w przypadku uzyskania
takich samych wynikéw - Srednig arytmetyczng ocen ze studiow, wyliczajgc z
nich $rednig.




Efekty uczenia sie

Symbol Kierunkowe efekty uczenia sie Odniesienie do
efektu efektow uczenia sie
kierunkowego zgodnych

z Polskg Ramg Kwalifikacji

Symbol Symbol
charakterystyk | charakterystyk
uniwersalnych Il stopnia?
| stopniat
WIEDZA
K_W01 Student zna i rozumie miejsce literaturoznawstwa, nauk o P7U W P7S WG
komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kulturze i religii,
sztuce, psychologii, zarzadzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finanséw w systemie
nauk.
K_W02 Student ma pogtebiong wiedze o przedmiotowo- P7U_ W P7S WG

metodologicznych powigzaniach literaturoznawstwa, nauk
0 kulturze i religii oraz nauk o komunikacji spotecznej i
mediach z innymi naukami, a w szczegdlnosci z naukami o
sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, socjologii,
prawie, ekonomii i finansach.

K_W03 Student zna i rozumie w sposob pogtebiony specjalistyczng P7U_ W P7S_WG
terminologie z zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze
i religii, nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_Wo04 Student zna i rozumie terminologie z zakresu nauk o sztuce, P7U_ W P7S_WG
psychologii, zarzadzaniu i jakosci, nauk socjologicznych,
prawnych, ekonomii i finanséw.

K_WO05 Student zna i rozumie w pogtebiony sposéb wybrane fakty, P7U_ W P7S WG
teorie, metody z zakresu nauk o sztuce, psychologii,
zarzgdzaniu i jakosci, nauk socjologicznych, prawnych,
ekonomii i finanséw.

K_W06 Student posiada specjalistyczng, uporzgdkowang wiedze o P7U_W P7S_WG
periodyzacji dziejow literatury, kultury i mediéw.
K_WO07 Student ma uporzgdkowang specjalistyczng wiedze o P7U_W P7S_WG

gtéwnych kierunkach rozwoju, osrodkach i szkotach
badawczych literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_W08 Student posiada specjalistyczng wiedze odnosnie do P7U_W P7S_WG
historycznej zmienno$ci styléw, nurtéw, kierunkow i
konwencji réznorodnych zjawisk i tekstow kultury.

K_WO09 Student ma uporzadkowana, pogtebiong, specjalistyczng P7U_W P7S_WG
wiedze na temat wybitnych twércow kultury i dziet uznanych
za kanoniczne.

K_W10 Student orientuje sie w aktualnym stanie badan P7U_W P7S_WG
literaturoznawczych, kulturoznawczych i w zakresie rozwoju
wiedzy o mediach i komunikowaniu.

K_W11 Student orientuje sie we wspétczesnym zyciu kulturalnym. P7U_W P7S_WG

K_W12 Student zna i rozumie réznorodne, ztozone uwarunkowania P7U_ W P7S WG
i aksjologiczny kontekst prowadzonej dziatalnosci
badawczej i zawodowe;.

K_W13 Student ma pogtebiong wiedze o najwazniejszych P7U_W P7S WG

1 Zgodnie z zatacznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 2016,
poz.64)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzgdzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrzesnia 2016 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach
szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji pelnej na poziomie 4 — poziomy 6-8 (Dz. U. z 2016 r., poz. 1594).



zjawiskach kultury $wiatowe;.

K_W14

Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do
specjalizacji wiedze o zwigzkach najwazniejszych zjawisk
kultury globalnej z kulturg rodzima.

P7U_W

P7S_WG

K_W15

Student ma uporzadkowang, pogtebiong, specjalistyczng
wiedze o historii, budowie i funkcjach systemu mediéw.

P7U_W

P7S_WG

K_W16

Student ma specjalistyczng wiedze o celach, organizacji i
funkcjonowaniu instytucji, zwigzanych z dziatalno$cig
medialng i kulturalng.

P7U_W

P7S_WG

K_W17

Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do
specjalizacji, szczegétowg wiedze o miejscu cztowieka w
systemie kultury.

P7U_W

P7S_WG

K_W18

Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do
specjalizacji, szczegdtowg wiedze o uzytkownikach kultury
i odbiorcach mediow.

P7U_W

P7S_WG

K_W19

Student zna i rozumie prawne uwarunkowania
funkcjonowania mediéw i instytucji kultury.

P7U_W

P7S_WG
P7S_WK

K_W20

Student zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony
wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego oraz
koniecznos¢ zarzadzania zasobami wiasnosci
intelektualne;j.

P7U_W

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_Uo1

Student wyszukuje, ocenia i selekcjonuje i integruje
informacje przydatne w zdobywaniu i pogtebianiu wiedzy z
zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz
nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz formutuje na
tej podstawie krytyczne sady o  historii, teorii
i wspotczesnym  funkcjonowaniu literatury, instytuc;ji
teatralnych, filmowych i telewizyjnych oraz Internetu.

P7U_U

P7S_UU

K_U02

Student samodzielnie przygotowuje i selekcjonuje
specjalistyczng bibliografie przedmiotowa, analizujgc prace
innych autoréw, syntetyzujac idee i poglady, dobierajgc
metody i konstruujgc narzedzia badawcze, sposoby
opracowania i prezentacji wynikow.

P7U_U

P7S_UW

K_U03

Student formutuje ztozone problemy badawcze w zakresie
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

P7U_U

P7S_UW

K_U04

Student dobiera metody i narzedzia do rozwigzania
ztozonych  probleméw  badawczych ~w  zakresie
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

P7U_U

P7S_UW

K_U05

Student rozpoznaje réznorodne wytwory kultury i okresla
ich miejsce w kontekscie kulturowym i obiegach kultury,
stosujgc oryginalne podejscia i uwzgledniajgc nowe
osiggniecia humanistyki.

P7U_U

P7S_UW

K_U06

Student potrafi analizowa¢ i interpretowaé rozmaite typy
tekstow kultury, rozpoznajgc ztozone zjawiska i okreslajgc
ich cechy, znaczenia, oddziatywanie spoteczne i miejsce w
procesie historyczno-kulturowym przy wykorzystaniu
precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych.

P7U_U

P7S_UW

K_U07

Student potrafi wykorzysta¢ analize prac innych autorow,
dokona¢ syntezy nowych idei i poglgdéw, rozpoznawac
nurty, kierunki i konwencje.

P7U_U

P7S_UO

K_U08

Student postuguje sie  specjalistycznymi  ujeciami
teoretycznymi, precyzyjng terminologig i metodami w
analizach i interpretacjach rozmaitych tekstow kultury oraz
przekazéw medialnych, integrujac wiedze 2z réznych
dyscyplin humanistycznych.

P7U_U

P7S_UW

K_U09

Student przygotowuje specjalistyczne prace pisemne oraz
prezentacje i projekty wilasciwe dla  kierunku
kulturoznawstwo i wiedza mediach, dotyczace zagadnien

P7U_U

P7S_UK




szczegotowych z wykorzystaniem specjalistycznych ujeé
teoretycznych, réznych zrédet wiedzy oraz rozmaitych
mediow.

K_U10

Student przygotowuje wystgpienia ustne witasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo i wiedza mediach, dotyczace
zagadnien szczegdbtowych z wykorzystaniem
specjalistycznych uje¢ teoretycznych oraz réznych zrodet
wiedzy.

P7U_U

P7S_UK

K_U11

Student uzywa jezyka specjalistycznego, prezentuje wtasne
pomysty, krytyczne opinie o wytworach kultury, watpliwosci,
sugestie i  merytoryczne argumentacje, stosujac
specjalistyczng terminologie oraz wykorzystujac rézne
zrédta wiedzy.

P7U_U

P7S_UU

K_U12

Student przygotowuje teksty pisemne i ustne w jezyku
obcym, ma umiejetnosci jezykowe w zakresie dziedzin
nauki wtasciwych dla kierunku kulturoznawstwo i wiedza o
mediach, zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
B2+,

P7U_U

P7S_UK

K_U13

Student potrafi samodzielnie planowaé wiasne uczenie sie
przez cate zycie i ukierunkowywac innych w tym zakresie.

P7U_U

P7S_UK

K_U14

Student potrafi komunikowa¢ sie¢ ze zrdéznicowanymi
kregami odbiorcow, odpowiednio uzasadnia¢ stanowiska.

P7U_U

P7S_UK

KOMUNIKACJA

K_KO1

Student rozumie potrzebe ustawicznego ksztatcenia i
zdobywania wiedzy, potrafi inspirowa¢ i organizowac
proces uczenia sie innych osob.

P7U_K

P7S_KK

K_KO02

Student uczestniczy w zyciu kulturalnym, interesuje sie
aktualnymi  wydarzeniami  kulturalnymi, nowatorskimi
formami wyrazu artystycznego, nowymi zjawiskami w
sztuce i formutuje na ich temat krytyczne sady.

P7U_K

P7S_KK

K_KO3

Student potrafi pracowa¢ w zespole, podejmuje sie
petnienia w nim réznych rél spotecznych.

P7U_K

P7S_KO

K_KO04

Student rozumie potrzebe wspotdziatania z innymi na rzecz
réznych srodowisk.

P7U_K

P7S_KO

K_KO5

Student potrafi odpowiednio definiowa¢ kluczowe zadania
indywidualne i grupowe oraz wyznaczac cele.

P7U_K

P7S_KO

K_K06

Student ma $wiadomosé poziomu nabytej wiedzy i
umiejetnosci, pogtebia je iaktualizuje oraz integruje z
pozostatymi dziedzinami wiedzy.

P7U_K

P7S_KK

K_KO07

Student rozpoznaje i rozstrzyga dylematy krytyka
literackiego, teatralnego, filmowego i telewizyjnego,
zwigzane ze zjawiskami i tekstami kultury oraz przekazami
i funkcjonowaniem medidéw.

P7U_K

P7S_KK

K_KO8

Student ma $Swiadomo$¢é roli kultury i medidw w
ksztattowaniu tozsamosci narodowej i lokalne;.

P7U_K

P7S_KK

K_KO09

Student potrafi zadba¢ o poziom, poprawnos¢ i estetyke
przekazow kulturowych.

P7U_K

P7S_KR

K_K10

Student docenia i szanuje dziedzictwo kulturalne Polski i
Europy.

P7U_K

P7S_KR

K_K11

Student ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za zachowanie
dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy.

P7U_K

P7S_KR

K_K12

Student rozumie potrzebe dialogu miedzykulturowego i
prowadzenia dziatan z zakresu dyplomacji kulturalnej.

P7U_K

P7S_KR

K_K13

Student uczestniczy w zyciu kulturalnym i formutuje
niezalezne sady, korzystajgc z réznych medidw i roznych
jego form.

P7U_K

P7S_KK

K_K14

Student respektuje normy etyczne i prawne zwigzane z
dziatalnoscig naukowg i zawodows.

P7U_K K

P7S_KR




Sylwetka absolwenta

Absolwent/ka posiada specjalistyczne wyksztalcenie humanistyczne i
uporzgdkowang, pogtebiong, szczegdélowg wiedze z zakresu
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii, nauk o komunikacji
spotecznej i mediach. Posiada réwniez wiedze z zakresu nauk o
sztuce, psychologii, zarzadzaniu i jakosci, nauk socjologicznych,
prawnych, ekonomii i finanséw. Zna specjalistyczng terminologie z
zakresu wymienionych dyscyplin, zaawansowane metody badawcze
tekstéw i instytucji kultury, przekazéw i instytucji medialnych.
Absolwent/ka identyfikuje, rozumie i analizuje zjawiska i procesy
kulturowe oraz medialne, zaréwno wspofczesne, jak i dawne,
dobierajgc odpowiednie narzedzia badawcze, witasciwe dla
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, oraz pozwalajgce na integrowanie perspektyw
badawczych. Przygotowuje prace pisemne i wystgpienia ustne oraz
multimedialne typowe dla kierunku Kulturoznawstwo i wiedza o
mediach, wykorzystujgc do tego celu specjalistyczne ujecia
teoretyczne oraz rézne zrodta wiedzy. Umie postugiwaé sie jezykiem
specjalistycznym z zakresu z zakresu literaturoznawstwa, nauk o
kulturze i religii oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Absolwent/ka potrafi samodzielnie gromadzi¢ i przetwarzaé
informacje, przygotowaé specjalistyczng bibliografie przedmiotowa,
poszerza¢ swojg wiedze oraz rozwigzywacC problemy, zwigzane z
kierunkiem studidw. Zna jezyk obcy na poziomie biegtosci B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy.
Przygotowuje teksty pisemne i ustne w obcym jezyku. Absolwent zna
specjalistyczne zasady ochrony wiasnosci intelektualnej. Rozumie
potrzebe ustawicznego ksztalcenia i zdobywania wiedzy. Ma
swiadomos¢ roli kultury i medidw w ksztattowaniu tozsamosci
narodowej i lokalnej. Uczestniczy w zyciu kulturalnym swojego regionu
i catego kraju.

Absolwent/ka kierunku studiéw Kulturoznawstwo i wiedza o mediach,
studia drugiego stopnia moze podje¢ dalsze ksztatcenie na studiach
trzeciego stopnia i/lub studiach podyplomowych.

Uzyskiwane kwalifikacje
oraz uprawnienia
zawodowe

Absolwent/ka jest przygotowany do pracy w réznych instytucjach
kultury i mediach, zgodnie z profilem wybranej specjalizacji. Posiada
kompetencje niezbedne do pracy w kulturze i branzach kreatywnych.
Jest przygotowany do podejmowania dziatan zwigzanych z obstugg
mediow spotecznosciowych, analizg raportéw medialnych i trendéw
rynkowych w obszarze kultury.

W zaleznodci od wybranej specjalnosci absolwent/ka posiada
kompetencje niezbedne do wykonywania profesji i / lub obejmowania
stanowisk:

- animatora kultury (inicjuje, organizuje i upowszechnia kulture i
sztuke w publicznych palcéwkach kulturalno-oswiatowych oraz w
srodowisku lokalnym; ksztaltuje upodobania i zainteresowania
kulturalne i artystyczne réznych grup spotecznych; wspomaga
artystyczng tworczos¢ amatorskga); kierownika domu kultury (kieruje
pracg domu kultury w zakresie udzielonych petnomocnictw i
upowaznien zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa;
upowszechnia i promuje kulture; organizuje réznorodne formy
edukaciji kulturalnej i spotecznej; planuje zadania i zarzadza grupa
podlegtych pracownikéw; nadzoruje i utrzymuje kontakt z




przedstawicielami organizacji kulturalnych, towarzystwami,
kolekcjonerami itp.) Ilub menedzera projektu kulturalnego
(bezposrednio zarzadza projektem, rozumianym jako tymczasowe
przedsiewziecie podejmowane w celu stworzenia unikalnego
produktu, ustugi lub innego produktu kulturalnego; odpowiada za
osiggniecie wyznaczonych celéw projektu w wyznaczonym czasie,
przy okreslonych zasobach i zatozonym budzecie; zajmuje sie
planowaniem, organizowaniem, nadzorowaniem realizacji i
rozliczaniem projektow o charakterze inwestycyjnym, organizacyjnym,
ekonomicznym, edukacyjnym, spotecznym, informatycznym itp.) —
specjalno$¢ menedzer i animator kultury;

- specjalisty ds. marketingu internetowego (opracowuje strategie
marketingu internetowego organizacji; nadzoruje jej wdrozenie i
monitoruje skutecznos¢; kreuje wizerunek marki na rynku za
posrednictwem medidow elektronicznych; organizuje i przeprowadza
badania rynku; planuje budzet marketingu internetowego; zarzadza
wspotpracg z dostawcami ustug; zarzgdza podlegtym zespotem) —
specjalnosé coach medialny;

- menedzera zawartosci serwiséow internetowych zwigzanych z
branza kreatywna (pozyskuje, weryfikuje, przetwarza i optymalizuje
informacje oraz publikuje je w serwisach internetowych), info/media
researchera (pozyskuje, weryfikuje, przetwarza i optymalizuje
informacje) i/lub kuratora i administratora sztuki cyfrowej -
specjalnos$¢ cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne.

Dostep do dalszych
studiéw

Uzyskany tytut magistra daje mozliwo$¢ podnoszenia kwalifikacji na
studiach podyplomowych i ubiegania sie o przyjecia na studia trzeciego
stopnia.

Jednostka naukowo-
dydaktyczna wiasciwa
merytorycznie dla tych

studiow

Instytut Filologii Polskiej




Kulturoznawstwo i wiedza o mediach
Plan studiow stacjonarnych Il stopnia
Rok akademicki 2022/2023

Semestr |
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
ey m g
nazwa kursu zaje¢ w grupach | = e ECTS
w 2|5
A |K|L|S|P|Z]| 3
(o]
Metodologie badan literaturoznawczych i kulturoznawczych | 20 | 10 30| E 3
Kulturowa teoria literatury 1 12 | 12 24 10C| 3
Religia a literatura 10 | 10 20|10C| 2
Narratologia i storytelling 20 20 | OC 2
Kierunki filmu wspétczesnego 24 24 | OC 3
Komparatystyka medialna 10 | 10 20 | OC 1
Tradycje wspotczesnej literatury polskiej 8 | 8 16 |ZAL| 1
Teoria medidow i komunikowania 16 16 |ZAL| 1
‘Ochrona wiasnosci intelektualnej 15| 15 |zZzAL| 1
\ suma|100 | 70 15185 17
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach g - | E- |ECT
W S | N S
A|lK|L|S]|P|Z]3
(@]
2 kursy do wyboru x 2 ECTS
Gotycyzm i groza w literaturze 20 20 | ZAL
Recepcja literatury w grupach czytelniczych 20 20 | ZAL 4
Warsztat kreatywnego pisania 20 20 | ZAL
Cyfrowe narzedzia badan literackich 20 20 | ZAL
Jezyk obcy dla celéw akademickich
Jezyk angielski B2 +
Jezyk francuski B2 + 15 15| oc. 1
Jezyk niemiecki B2 +
Jezyk rosyjski B2 +
suma 40 | 15 55 5

Pozostate zajecia




rodzaj zaje¢ godz. punkty ECTS
Szkolenie biblioteczne 2 0

Bezpieczenstwo i higiena ksztalcenia® 4 0

Modut specjalnosci do wyboru

Nazwa modutu Eg}rksty
Menedzer i animator kultury 8
Coach medialny 8
Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne 8
Zarzadzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe 8

3 Studenci, ktorzy odbyli szkolenie z Bezpieczenstwa i higieny ksztatcenia na platformie Moodle Uniwersytetu Pedagogicznego
im. KEN na studiach | stopnia nie powtarzajg szkolenia po raz drugi na studiach Il stopnia.



Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- | ECT
nazwa kursu zajeé w grupach m =
Dl D
w @R
A |[KIL|S|P|2]3
(o]
Krytyczna analiza dyskurséw medialnych i tekstow 16 16 | OC 1
kultury
Kulturowa teoria literatury 2 14 | 12 26 | E 3
Teatr i dramat wspétczesny 14 | 14 28| OC | 3
Literatura a spoteczenstwo 10 | 10 20 OoC | 2
Historia filmu polskiego 24 24 OC | 2
Wspotczesna muzyka popularna 8 8 16 |ZAL| 1
Kierunki sztuki wspotczesnej 16 24 |ZAL| 2
Wspotczesne media w Polsce 16 16 |ZAL| 1
suma| 102 | 68 170 15
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu zajeé w grupach - ECTS
o | 9
w o S
A|K|L|S |P|Z2]3
(o]
Seminarium magisterskie 20 20 | ZAL 2
2 kurs do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Narratologia transmedialna 20 20 | ZAL
Dynamika procesu twérczego 20 20 | ZAL
4
Komizm w literaturze 20 20 | ZAL
Humanistyka srodowiskowa 20 20 | ZAL
SUMA 40 40 6
Modut specjalnosci do wyboru
punkty
Nazwa modutu ECTS




Menedzer i animator kultury

Coach medialny

Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne

Zarzadzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe

Ol || ©

Semestr llI
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu zajeé w grupach m ECTS
o | o
W 2 | N
A | K S g 3
o
Wspotczesne gatunki publicystyczne i informacyjne 12 20 | OC 2
Geopoetyka i turystyka literacka 12 20 | OC 3
Literatura a filozofia 10 | 10 20 | OC 2
Polska szkota reportazu 10 | 10 20 | OC 3
Kino popularne: ujecie kulturoznawcze 16 16 | OC 2
Praktyki adaptacyjne w kulturze wspétczesnej 6 10 | OC 1
Kultura alternatywna 12 20 | OC 2
SUMA| 64 | 62 126 15
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu 2ajeé w grupach m pECTSy
oo
w o | N
3 ()
A | K S =|3
(o]
Seminarium magisterskie 15 15 [ ZAL 2
Dwa kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Song studies 20 20 | ZAL
Hiperteksty: formy i praktyki 20 20 | ZAL 4
Podrézopisarstwo XIX i XX wieku 20 20 | ZAL
| SUMA 40 15 55 6

Modut specjalnosci do wyboru
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punkty
Nazwa modutu ECTS
Menedzer i animator kultury 9
Coach medialny 9
Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne 9
Zarzgdzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe 9
Semestr IV
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | ECT
nazwa kursu zajeé w grupach m =
DD
w 2R
A | K S g 3
«Q
Literatura a nowe media 14 | 12 26| OC | 3
Wspoiczesna krytyka literacka 14 | 12 26 | OC| 3
Wielokulturowos¢ i etnicznos¢ w literaturze 14 | 12 26| OC | 3
Animacja zycia literackiego dzieci i miodziezy 8 16 |ZAL| 1
Social media marketing 12 20 [ ZAL| 2
Komunikacja miedzykulturowa 8 16 [ZAL| 1
| sumal| 66 | 64 130 13
kursy do wyboru
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu sajet w grupach m FI)ECTSy
D | o
w 2 E
A | K S g 3
«
Seminarium magisterskie 15 15 [ ZAL 2
Jeden kurs do wyboru x 2 ECTS
Mikrologia literacka 20 20 | ZAL
Literackie gry z tradycja 20 20 | ZAL 2
Skandal w literaturze i kulturze 20 20 | ZAL
SUMA 20 15 35 4
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Modut specjalnosci do wyboru

punkty

Nazwa modutu ECTS
Menedzer i animator kultury 5
Coach medialny 5
Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne 5
Zarzgdzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe 5

Egzamin dyplomowy
Punkty

Tematyka ECTS

Egzamin dyplomowy w oparciu o prace lub projekt dyplomowy 8
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PROGRAM SPECJALNOSCI
Studia stacjonarne 2022/2023

przyjety przez Rade Instytutu dnia

Nazwa specjalnosci Menedzer i animator kultury

Liczba punktéw ECTS 31

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent/ka jest przygotowany do pracy w charakterze menedzera kultury, posiadajgcego wiedze,
umiejetnosci i kompetencje spoteczne, potrzebne do zarzadzania instytucjg kultury, fundacjg lub
stowarzyszeniem. Posiada kompetencje niezbedne do wykonywania profesji i / lub obejmowania
stanowisk:

- animatora kultury (inicjuje, organizuje i upowszechnia kulture i sztuke w publicznych palcéwkach
kulturalno-oswiatowych oraz w srodowisku lokalnym; ksztattuje upodobania i zainteresowania kulturalne i
artystyczne réznych grup spotecznych; wspomaga artystyczng twérczos¢ amatorska,

- kierownika domu kultury (kieruje pracg domu kultury w zakresie udzielonych petnomocnictw i
upowaznien zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa; upowszechnia i promuje kulture; organizuje
réznorodne formy edukacji kulturalnej i spotecznej; planuje zadania i zarzadza grupg podlegtych
pracownikow; nadzoruje i utrzymuje kontakt z przedstawicielami organizacji kulturalnych, towarzystwami,
kolekcjonerami itp.),

- menedzera projektu kulturalnego (bezposrednio zarzgdza projektem, rozumianym jako tymczasowe
przedsiewziecie podejmowane w celu stworzenia unikalnego produktu, ustugi lub innego produktu
kulturalnego; odpowiada za osiggniecie wyznaczonych celéw projektu w wyznaczonym czasie, przy
kreslonych zasobach i zalozonym budzecie; zajmuje sie planowaniem, organizowaniem, nadzorowaniem
realizacji i rozliczaniem projektéw o charakterze inwestycyjnym, organizacyjnym, ekonomicznym,
edukacyjnym, spotecznym, informatycznym itp.).

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

WIEDZA

Mol Student jest w stanie rozwija¢ i tworczo stosowaé wiedze z dziedziny nauk

humanistycznych i spotecznych w profesjonalnej dziatalnosci menedzera kultury.

MWoz2 Student posiada pogtebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach

i tekstach kultury, integruje jg z podstawami zarzadzania w celu zarzgdzania kulturg.

MWO3 Student posiada pogiebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach

i tekstach kultury, integruje jg z podstawami ekonomii w celu zarzagdzania kultura.

MWO4 Student posiada pogiebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach

i tekstach kultury, integruje jg z podstawami ekonomiki mediéw w celu zarzgdzania kultura.
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MWO05

Student posiada pogtebiong, uporzgdkowana, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje jg z podstawami marketingu w celu zarzgdzania kultura.

MWO06 Student posiada poglebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje jg z podstawami finanséw i bankowos$ci w celu zarzadzania
kultura.

MWOQ7 : . . . o
Student posiada pogiebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje jg z socjologig organizacji w celu zarzgdzania kulturg.

MwWO08 ; . . : : :
Student ma pogtebiona, szczegétowg i uporzgdkowang wiedze na temat funkcjonowania
instytucji kultury i potrafi jg wykorzystywaé w celu zarzadzania kultura.

MWO09 . o .
Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, szczegdtowg
wiedze o komunikacji w organizacji.

MW10 . C . L . . . .
Student orientuje sie we wspotczesnym zyciu kulturalnym i zna wspétczesne instytucje
kultury.

MW11 . . .
Student ma uporzgdkowang, szczegétowg wiedze na temat zasad, sposobow
i uwarunkowan konstruowania oferty kulturalne;.

MW12 Student ma specjalistyczng wiedze o kulturze organizacji.

MW13 . . . : .
Student ma pogtebiona, szczegdtowsg i uporzgdkowang wiedze na temat ekonomicznych
uwarunkowan wspotczesnej oferty kulturalne;j.

MW14 - . .

Student ma uporzadkowang, specjalistyczng wiedze na temat metod analizy oferty
kulturalne;.

MW15 . - . . .

Student ma uporzgdkowang, pogtebiong, specjalistyczng i szczegdtowg wiedze na temat
funkcjonowania polskiego systemu medialnego.

MW16 . o .
Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzgcg do specjalizacji, szczegdtowag
wiedze o uzytkownikach kultury i odbiorcach mediéw, wynikajacg m.in. z psychologii
spoteczne;.

MW17 . T .
Student ma uporzadkowana, pogtebiong, prowadzgcg do specjalizacji, szczegdtowg
wiedze o mechanizmach funkcjonowania wspotczesnego przemystu kulturowego.

MW18 . . . .
Student ma uporzadkowana, pogtebiong, szczegdétowg wiedze o mechanizmach
konstruowania kulturowej oferty przez podmioty wspoétczesnego przemystu kulturowego.

MW19 : - . . .
Student posiada specjalistyczng wiedze na temat spotecznych i ekonomicznych
uwarunkowan stylow, nurtdow, kierunkéw i konwencji wspotczesnych zjawisk i tekstéw
kultury.

MW20 . L : , . . .
Student orientuje sie w aktualnym stanie badah kulturoznawczych i w zakresie rozwoju
wiedzy o wspotczesnych mediach elektronicznych.

Mw21

Student zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu zarzgdzania zasobami ludzkimi.
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UMIEJETNOSCI

MUO1

Student potrafi formutowaé krytyczne sady na podstawie swojej wiedzy z zakresu
kulturoznawstwa.

MUO02

Student potrafi samodzielnie przygotowac specjalistyczng bibliografie przedmiotowa,
analizujgc prace innych autorow, syntetyzujgc idee i poglady, dobierajgc metody
i konstruujgc narzedzia badawcze, sposoby opracowania i prezentacji wynikéw.

MUO3

Student samodzielnie zdobywa wiedze na kulturoznawcze tematy, poszerza wiasne
umiejetnosci i podejmuje autonomiczne dziatania badawcze i organizacyjne, wykorzystujgc
wiedze z zakresu podstaw zarzgdzania, ekonomii, ekonomiki mediéw, marketingu,
finanséw i bankowosci oraz socjologii organizaciji w celu zarzadzania kultura.

MU04

Student rozpoznaje ztozone zjawiska kultury i okresla przy wykorzystaniu precyzyjnie
dobranych metod i narzedzi badawczych ich cechy i znaczenia.

MUO5

Student rozpoznaje ztozone zjawiska kultury i okresla przy wykorzystaniu precyzyjnie
dobranych metod i narzedzi badawczych ich oddziatywanie spoteczne i miejsce w procesie
historyczno-kulturowym, wykorzystujgc wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzadzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MUO6

Student analizuje i interpretuje rozmaite teksty kultury, wykorzystujgc synteze nowych idei
i pogladow.

MUO07

Student analizuje i interpretuje rozmaite teksty kultury, rozpoznajgc nurty, kierunki
i konwencje przy wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych.

MUO08

Student przygotowuje specjalistyczne prace pisemne oraz prezentacje wiasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo i wiedza mediach, wykorzystujgc rézne zrédta wiedzy z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce,
psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MUO09

Student przygotowuje specjalistyczne prace pisemne oraz prezentacje wiasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo i wiedza mediach, wykorzystujgc rozmaite media.

MU10

Student przygotowuje wystgpienia ustne wiasciwe dla kierunku kulturoznawstwo i wiedza
mediach, dotyczgce zagadnien szczegdtowych z wykorzystaniem réznych zrédet wiedzy.

MU11

Student zna i stosuje zasady Public Relations.

MU12

Student potrafi przekonujgco argumentowac, wykorzystujac poglady wtasne oraz innych
autorow oraz wiedze z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kulturze
i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzagdzaniu i jako$ci, nauk socjologicznych, prawnych,
ekonomii i finanséw.

MU13

Student potrafi przekonujgco argumentowaé, formutujgc wnioski i syntetyczne
podsumowania.

MU14

Student prezentuje krytyczne opinie o wytworach kultury, stosujgc specjalistyczng
terminologie i wykorzystujgc rézne zrédta wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
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i mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jako$ci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MU15 Student potrafi przekonujgco argumentowaé, wykorzystujgc w ustnych wystgpieniach

zarowno komunikacje werbalng, jak i niewerbalna.
KOMPETENCJE SPOLECZNE

MKO01 o . . . L .
Student potrafi inspirowac i organizowac proces uczenia sie innych osoéb.

MKO02 ) . . . e .
Student potrafi mobilizowac¢ innych do ochrony i pomnazania débr kultury, wykorzystujgc
wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kulturze i religii, nauk
o sztuce, psychologii, zarzadzaniu i jakosci, nauk socjologicznych, prawnych, ekonomii i
finansow.

MKO03 . L . I . - .
Student interesuje sie aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi, nowatorskimi formami
wyrazu artystycznego, nowymi zjawiskami w sztuce.

MKO4 Student potrafi przyjmowac w grupie rézne role.

MKO05 L L . . L - . .
Student pogtebia i aktualizuje nabytg wiedze oraz integruje jg z pozostatymi dziedzinami.

MKO06 . ) . o oo . . N
Student umie wspétpracowac¢ z réznymi srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego regionu, wykorzystujgc wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MKO7 Student umie wspoétpracowaé z réznymi Srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego kraju, wykorzystujgc wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MKO8 Student umie wspotpracowaé z réznymi Srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego Europy wykorzystujgc wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

MK09

Student potrafi wyznaczaé cele wspdlnego dziatania.

Formy sprawdzania efektéw ksztatcenia

©
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> = ©
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PLAN MODULU SPECJALNOSCI
Menedzer i animator kultury
Studia stacjonarne Il stopnia 2022/2023

Semestr 1

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/- | punkty
=zl & ECTS
w 218
AlK|L|[S]|P |23
«
Psychologia spoteczna 15 | 15 30| E 3
Zarzadzanie instytucjami kultury 10 | 10 20 [ OC 2
Przemysty kreatywne: od idei do produktu 10 | 14 24 10C 2
Prawne aspekty dziatalnosci kulturalnej, reklamowe;j, 10 10 [ OC 1
medialnej i biznesowej
| SUMA| 45 | 39 84 8
Semestr 2
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/- | punkty
ol 9 ECTS
W 2| N
A|lK|L|[S|P|Z]3
Q
Zarzadzanie wizerunkiem i PR 10 | 12 22 |OC 2
Podstawy marketingu 18 18 | OC 1
Podstawy finanséw i bankowosci 20 20 |[OC 2
Tworzenie i analiza oferty kulturalnej 10 | 10 20 [ OC 2
Spoteczenstwo obywatelskie: teorie, praktyki 22 22 [OC 2
SUMA| 38| 64 102 9
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Semestr 3
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu . E/- | punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
o | S
W 2| N
A|lK|L|[S|P|[2]|3
«Q
Edukacja kulturowa 14 14 [ OC 1
Socjologia i kultura organizaciji 20 20 |OC 2
Ochrona dziedzictwa narodowego 10 10 [ OC 1
Kultura czasu wolnego 18 18 [ OC 1
Wykluczenie kulturowe i jego profilaktyka 10 | 10 20 |OC 2
SUMA| 72 | 10 82 7
Praktyki
nazwa praktyki Godz. Tyg. For Punkty
ma ECTS
zalic
zeni
Praktyka NIECIAGLA w instytucji kultury lub w 60 Realizacjaw | ZAL 2
mediach semestrze 1l
Semestr 4
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu zajeé w grupach m FI)ECTSy
oD
W 2 A
A|K]|L|S|P g 3
(o]
Organizacja i promocja imprez kulturalnych 10 | 16 26 | OC 2
Zarzadzanie zasobami ludzkimi 8 | 10 18 | OC 1
Pozyskiwanie funduszy unijnych 8 | 10 18 | OC 1
Wprowadzenie do dyplomacji kulturalnej 12 12 | OC 1
SUMA| 26 | 48 74 5

19




PROGRAM SPECJALNOSCI
Studia stacjonarne Il stopnia 2022/2023

przyjety przez Rade Instytutu dnia

_ o Coach medialny
Nazwa specjalnosci

Liczba punktéw ECTS 31

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent/ka jest doradcg przygotowanym do pracy w charakterze coacha medialnego, potrafigcego
wspierac klienta w pomnazaniu jego osobistego potencjatu. Wspomaga go w sukcesywnym rozwoju
i karierze zawodowej, np. w ramach dziatalnosci wiasnej klienta, jego pracy w firmie, korporacji etc.
Wspiera on szczegodlnie osoby odpowiedzialne za kontakty i komunikacje z mediami oraz kreowanie
profesjonalnego wizerunku firmy w mediach. Jest doradca, ktéry dla osiggniecia celu taktownie
wkracza w sfere prywatng klienta, aby go zmotywowac i zdopingowa¢ do osiggniecia zawodowych
sukcesow. Klientami coacha medialnego mogg by¢é osoby prowadzace firmy, liderzy, moéwcy,
rzecznicy prasowi firm i korporacji oraz instytuciji, politycy, reprezentanci organizacji, a takze kadry
nimi zarzgdzajgce oraz ksztattujgce ich relacje ze srodkami masowego przekazu.

Absolwent jest przygotowany do wykonywania zawodu specjalisty ds. marketingu internetowego
(opracowuje strategie marketingu internetowego organizacji; nadzoruje jej wdrozenie i monitoruje
skuteczno$¢; kreuje wizerunek marki na rynku za posrednictwem medidw elektronicznych;
organizuje i przeprowadza badania rynku; planuje budzet marketingu internetowego; zarzadza
wspétpracg z dostawcami ustug; zarzadza podlegtym zespotem).

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

WIEDZA

wol humanistycznych i spotecznych w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

Absolwent jest w stanie rozwijaé i twodrczo stosowaé wiedze z dziedziny nauk

w02

w03

W04

Absolwent posiada pogtebiona, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych, integruje jg z coachingiem oraz innymi narzedziami potrzebnymi w
wykonywaniu zawodu (m.in. z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o
kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk socjologicznych,
prawnych, ekonomii i finanséw).

Absolwent posiada pogtebiona, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych i potrafi jg wykorzysta¢ w zarzgdzaniu projektem.

Absolwent ma pogtebiong, szczegdtows i uporzgdkowang wiedze na temat funkcjonowania

instytucji i systeméw medialnych i potrafi ja wykorzystywaé w profesjonalnej dziatalnosci
coacha medialnego.
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W05

W06

wWo7

W08

W09

W10

W11

W12

W13

uo1

uo2

uo3

uo4

uos

Absolwent ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, szczegétowg
wiedze na temat funkcjonowania wspoétczesnej rzeczywistosci medialnej i systemow
medialnych.

Absolwent ma specjalistyczng wiedze na temat zaleznosci miedzy mediami a wspétczesnym
spoteczenstwem.

Absolwent ma uporzadkowana, pogtebiong, prowadzgcg do specjalizacji, szczegotowg
wiedze o uzytkownikach medidw, wynikajgcg m.in. z nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow.

Absolwent ma uporzadkowana, pogtebiong, prowadzgcg do specjalizacji, szczegotowg
wiedze o mechanizmach funkcjonowania komunikacji niewerbalnej i audiowizualnej oraz
réznorodnych aspektéw komunikowania.

Absolwent posiada specjalistyczng wiedze na temat szerokich uwarunkowan styléw, nurtow,
kierunkéw i konwencji wspotczesnych zjawisk i tekstow medialnych.

Absolwent orientuje sie w aktualnym stanie badan kulturoznawczych i w zakresie rozwoju
wiedzy o wspoétczesnych mediach elektronicznych.

Absolwent zna metody pracy z klientem w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

Absolwent posiada szczegotowg wiedze z zakresu prawnych aspektéw dziatalnosci
kulturalnej, reklamowej, medialnej i biznesowe.

Absolwent posiada szczegotowg wiedze z zakresu pozyskiwania funduszy unijnych i
zarzgdzania projektem

UMIEJETNOSCI

Absolwent potrafi opracowac¢ strategie marketingu internetowego organizacji, nadzorowac je;j
wdrozenie i monitorowa¢ skutecznosc¢

Absolwent potrafi samodzielnie przygotowac specjalistyczng bibliografie przedmiotowag
analizujgc jej tres¢, dobierajac metody i konstruujac narzedzia badawcze, sposoby
opracowania i prezentacji wynikow.

Absolwent samodzielnie zdobywa wiedze, poszerza wiasne umiejetnosci i podejmuje
autonomiczne dziatania badawcze i organizacyjne, wykorzystujac wiedze z zakresu podstaw
zarzadzania projektem oraz socjologii medidw w profesjonalnej dziatalnosci coacha
medialnego.

Absolwent rozpoznaje ziozone zjawiska medialne i przy wykorzystaniu precyzyjnie
dobranych metod i narzedzi badawczych okresla ich cechy i znaczenie.

Absolwent przy wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych okresla
oddziatywanie spoteczne zjawisk medialnych i ich miejsce w procesie historyczno-
kulturowym, wykorzystujgc wiedze z zakresu podstaw zarzgdzania projektem i wizerunkiem
oraz socjologii mediéw w profesjonalnej dziatalno$ci coacha medialnego. Absolwent
organizuje i przeprowadza badania rynku.
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Absolwent analizuje i interpretuje rozmaite trendy rynkowe.
Absolwent ma opanowany warsztat zwigzany z kreowaniem wizerunku marki na rynku za
posrednictwem mediéw elektronicznych. Samodzielnie planuje budzet marketingu

internetowego.

Absolwent przygotowuje specjalistyczne wystgpienia publiczne i potrafi przeprowadzi¢
szkolenia.

Absolwent zna i stosuje techniki radzenia sobie ze stresem oraz zarzgdzania konfliktem.
Absolwent potrafi przekonujgco argumentowaé, wykorzystujac poglady witasne i innych
autoréw, wiedze z zakresu podstaw zarzgdzania projektem i wizerunkiem oraz socjologii
medidéw w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

Absolwent potrafi przekonujgco argumentowaé, formutujgc wnioski i syntetyczne
podsumowania wykorzystujgc w ustnych wystgpieniach zaréwno komunikacje werbalng, jak

i niewerbalna.

Absolwent ma opanowane techniki pracy gtosem oraz sztuke pisania, retoryke i stylistyke
tekstéw uzytkowych.

Absolwent potrafi dobraé odpowiednie metody pracy do konkretnego zadania z zakresu

profesjonalnej dziatalno$ci coacha medialnego i odpowiednio zaplanowaé swoje dziatania
zawodowe.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Absolwent potrafi inspirowac i organizowac proces uczenia sie innych osob.

Absolwent potrafi mobilizowaé innych do ochrony i pomnazania débr kultury, wykorzystujgc
wiedze z zakresu coachingu medialnego.

Absolwent potrafi wyznaczac cele wspdlnego dziatania, zarzgdzaé wspétpracg z dostawcami
ustug i zarzgdzaé podlegtym zespotem.

Absolwent potrafi przyjmowac w grupie rézne role.
Absolwent umie wspotpracowaé z réznymi Srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa

kulturowego kraju, regionu i Europy wykorzystujgc wiedze z zakresu socjologii i psychologii
mediéw w celu coachingu medialnego.
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PLAN MODULU SPECJALNOSCI

Coach medialny

Studia stacjonarne Il stopnia 2022/2023

Semestr 1
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe

nazwa kursu . E/- | punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
o | S
w 25
AlK|L|S]|P |23
(o]
Psychologia spoteczna 15 | 15 30 E 3
Podstawy coachingu 8 | 14 22 | OC 1
Podstawy zarzgdzania i ekonomii 10 | 16 26 | OC 3
Prawne aspekty dziatalnos$ci kulturalnej, reklamowej, 10 10 | OC 1
medialnej i biznesowej
SUMA| 43 | 45 88 8
Semestr 2
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
nazwa kursu - E/- | punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
D |
W 2| N
A|lK|L|[S|P|[2]|3
«Q
Psychologia mediéw i komunikowania 20 20 | OC 2
Psychologia emocji i motywacji 8 4 12 | OC 1
Narzedzia i metody coachingu 10 | 12 22| OC 2
Etyka w zawodzie coacha 20 20 | oC 2
Zarzgdzanie wizerunkiem i PR 10 | 12 22| OC 2
SUMA| 48 | 48 96 9
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Semestr 3
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu sajeé w grupach m pECTSy
D |
w LN
= @
AlK|L|S|P|2]3
(o]
Systemy medialne i ekologia mediow 14 14 | OC 1
Kompetencje komunikacyjne coacha 20 20| OC 2
Psychologia wptywu spotecznego i przywodztwa 10 | 4 14 | OC 1
Warsztaty coachingowe 20 20| OC 2
Fundusze unijne i podstawy zarzgdzania projektem 10 10 | ©C 1
| SUMA| 54 | 24 78 7
Praktyki
nazwa praktyki Godz. Tyg. Forma Punkty
zaliczenia ECTS
Praktyka NIECIAGLA w instytucji kultury lub w 60 Realizacja w ZAL 2
mediach semestrze IlI
Semestr 4
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu 2ajeé w grupach m pECTSy
o |2
w | N
= ()
A|lK|L|[S|P|2]|3
(o]
Psychologia zarzgdzania konfliktem 14 14| OC 1
Psychologia rozwoju cztowieka dorostego 8( 10 18| OC 1
Warsztat rzecznika prasowego 16 16| OC 1
Strategie radzenia sobie ze stresem 10 10| OC 1
Analiza trendéw rynkowych 12 12| OC 1
SUMA| 22| 48 70 5
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PROGRAM SPECJALNOSCI
Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne

Studia stacjonarne 2022/2023

przyjety przez Rade Instytutu dnia

_ . Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne
Nazwa specjalnosci

Liczba punktéw ECTS 31

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne na kierunku Kulturoznawstwo i
wiedza o mediach |l stopnia posiada wiedze, kompetencje i umiejetnosci w zakresie projektowania i
efektywnego wdrazania rozwigzan dla mediéw cyfrowych i przemystu kreatywnego. Potrafi projektowac i
zarzgdzaé produktami cyfrowymi, dokonywaé adaptacji tresci na potrzeby réznych platform medialnych
oraz kanatéw dystrybucji oferty w mediach elektronicznych, cyfrowych i (audio)wizualnych. Samodzielnie
tworzy przekazy transmedialne do celéw marketingowych, reklamowych, wizerunkowych, artystycznych,
kreuje strategie promociji idei, towardow, ustug i oséb w mediach spotecznosciowych przy wykorzystaniu
narzedzi komunikacji cyfrowe;.

Absolwent posiada wiedze z =zakresu cyberkultury, gatunkéw i formatéw medialnych,
funkcjonowania przemystéow kreatywnych oraz systeméw medialnych w kraju i zagranica, humanistyki
cyfrowej, adaptacji przekazéw medialnych w obiegach kulturowych, storytellingu, gamifikacji, strategii
promocji i reklamy produktow medialnych w mediach spotecznosciowych, zarzadzania cyklem zycia
obiektu cyfrowego, ekonomiki mediéw oraz analizy rynku ustug medialnych. Dysponuje takze nowoczesng
wiedzg z zakresu wspotczesnej literatury, literatury sieciowej, filmu, teatru, komiksu, muzyki i kultury
popularnej, gier oraz sztuki, w tym sztuki nowych mediéw oraz ich catosciowych zwigzkéw z rynkiem
mediéw oraz roli w rozwijaniu krajowych i zagranicznych przemystow kreatywnych. Zna popularne
konwencje estetyczne i gatunkowe i potrafi je wykorzystywaé w cyfrowej produkcji. Absolwent posiada
wiedze z zakresu komunikacji (audio)wizualnej, multimedialnej oraz sieciowej, a takze zastosowan Al
(sztucznej inteligenciji), VR (wirtualnej rzeczywistosci), AR (rozszerzonej rzeczywisto$ci) i MR (mix reality),
dzieki czemu potrafi projektowac atrakcyjne i efektywne rozwigzania dla sfery biznesu, edukac;ji i rozrywki
oparte na rynku mediow. Potrafi dopasowaé i rozwija¢ oferte medialng dla poszczegdinych podmiotéw
rynku medialnego, w tym producentéw, dystrybutoréw oraz klientéw indywidualnych. Potrafi analizowac
istniejgce trendy kulturowe w kreowaniu produktéw cyfrowych oraz form medialnych, a takze projektowac
kompleksowe strategie ich wdrazania przy wykorzystaniu medidw cyfrowych, social mediow oraz
specjalistycznych narzedzi komunikacji marketingowej i reklamy. Absolwent jest przygotowany do
wykonywania zawodu menedzera zawartosci serwiséw internetowych zwigzanych z branza
kreatywna (pozyskuje, weryfikuje, przetwarza i optymalizuje informacje oraz publikuje je w serwisach
internetowych), profesji info/media researchera (pozyskuje, weryfikuje, przetwarza i optymalizuje
informacje) i/lub kuratora i administratora sztuki cyfrowej.
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Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

wo1

w02

W03

wo4

W05

W06

wo7

w08

w09

W10

W1l

WIEDZA

Absolwent jest w stanie rozwija¢ i twdrczo stosowal wiedze z dziedziny nauk
humanistycznych i spotecznych w profesjonalnej dziatalnosci cyberkulturoznawcy.

Absolwent posiada pogtebiong, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych, integruje ja z cyberkulturoznawstwem oraz innymi narzedziami
potrzebnymi w wykonywaniu zawodu (m.in. zakresu z nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o sztuce, psychologii, zarzgdzaniu i jakosci, nauk
socjologicznych, prawnych, ekonomii i finansow).

Absolwent posiada pogtebiona, uporzgdkowang, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych i potrafi jg wykorzysta¢ w zarzadzaniu przemystami kreatywnymi i
projektowaniu produktéw cyfrowych.

Absolwent ma pogiebiong, szczegétowg i uporzgdkowang wiedze na temat funkcjonowania
instytucji, rynkéw oraz systeméw medialnych i potrafi jg wykorzystywaé w profesjonalnej
dziatalnosci z zakresu przemystow kreatywnych .

Absolwent ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, szczegétowg
wiedze na temat funkcjonowania we wspétczesnej rzeczywistosci medialnej i systemow
medialnych.

Absolwent ma specjalistyczng wiedze na temat zaleznosci miedzy mediami a wspoétczesnym
rynkiem sztuki.

Absolwent ma uporzadkowana, pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, szczegétowg
wiedze o nadawcach i odbiorcach mediéw.

Absolwent ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, szczegbtowg
wiedze o mechanizmach funkcjonowania komunikacji audiowizualnej oraz réznorodnych

aspektéw komunikowania multimedialnego.

Absolwent posiada specjalistyczng wiedze na temat szerokich uwarunkowan styléw, nurtéw,
kierunkow i konwencji wspétczesnych zjawisk i tekstéw medialnych.

Absolwent orientuje sie w aktualnym stanie badan kulturoznawczych i w zakresie rozwoju
wiedzy o wspotczesnych mediach elektronicznych.

Absolwent zna metody pracy z klientem w profesjonalnej dziatalno$ci cyberkulturoznawcy.

UMIEJETNOSCI

uo1

uo2

Absolwent potrafi opracowac strategie marketingu internetowego organizacji, nadzorowac jej
wdrozenie i monitorowa¢ skuteczno$c.

Absolwent potrafi samodzielnie przygotowaé specjalistyczng bibliografie przedmiotowg
analizujgc jej tres¢, dobierajgc metody i konstruujgc narzedzia badawcze, sposoby
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opracowania i prezentacji wynikow.

Absolwent samodzielnie zdobywa wiedze, poszerza wlasne umiejetnosci i podejmuje
autonomiczne dziatania badawcze i organizacyjne, wykorzystujgc wiedze z zakresu podstaw
zarzadzania projektem oraz socjologii medidw w profesjonalnej dziatalnosci
cyberkulturoznawcy.

Absolwent rozpoznaje ztozone zjawiska medialne i przy wykorzystaniu precyzyjnie
dobranych metod i narzedzi badawczych okre$la ich cechy i znaczenie.

Absolwent przy wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych okresla
oddziatywanie spoteczne zjawisk medialnych i ich miejsce w procesie historyczno-
kulturowym, wykorzystujgc wiedze z zakresu podstaw zarzgdzania projektem i wizerunkiem
oraz socjologii mediéw w profesjonalnej dziatalnosci cyberkulturoznawcy.

Absolwent analizuje i interpretuje rozmaite teksty medialne i cyfrowe, wykorzystujac nowe
inspiracje i metody.

Absolwent ma opanowany warsztat zwigzany z kreowaniem wizerunku w mediach.
Absolwent przygotowuje specjalistyczne wystgpienia publiczne.

Absolwent zna i stosuje techniki zwigzane z psychologig kreatywnosci.

Absolwent potrafi przekonujgco argumentowac¢, wykorzystujac poglady wiasne i innych
autorow, wiedze z zakresu podstaw zarzgdzania projektem i wizerunkiem oraz socjologii
mediéw w profesjonalnej dziatalnosci cyberkulturoznawcy.

Absolwent potrafi przekonujgco argumentowaé, formutujgc wnioski i syntetyczne
podsumowania wykorzystujgc w ustnych wystgpieniach zaréwno komunikacje werbalng, jak

i niewerbalna.

Absolwent ma opanowang sztuke projektowania tresci medialnych dla przemystow
kreatywnych.

Absolwent potrafi dobra¢ odpowiednie metody pracy do konkretnego zadania z zakresu

profesjonalnej dziatalnosci cyberkulturoznawcy i odpowiednio zaplanowaé swoje dziatania
zawodowe.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

Absolwent potrafi inspirowac i organizowac¢ proces uczenia si¢ innych oséb.

Absolwent potrafi mobilizowaé innych do ochrony i pomnazania débr kultury, wykorzystujgc
wiedze z zakresu cyberkulturoznawstwa medialnego.

Absolwent potrafi wyznaczac cele wspodlnego dziatania.
Absolwent potrafi przyjmowac¢ w grupie rézne role.

Absolwent umie wspotpracowac¢ z réoznymi srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego kraju, regionu i Europy wykorzystujgc wiedze z zakresu psychologii i ekologii
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mediéw w celu projektowania tre$ci w przemysle kreatywnym.
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PLAN MODULU SPECJALNOSCI
Cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne
Studia stacjonarne Il stopnia 2022/2023

Semestr 1
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu sajeé w grupach m pECTSy
oD
w 2=
AlK|L|S|P|2]3
«
Przemysty kreatywne: od idei do produktu 10| 14 24 2
Psychologia spoteczna 15| 15 30 3
Wprowadzenie do cyberkulturoznawstwa 6| 10 16| OC 1
Podstawy zarzadzania projektem 8| 8 16| OC 1
Prawne aspekty dziatalnosci kulturalnej, reklamowej, 10 10 OC 1
medialnej i biznesowej
SUMA| 49| 47 96 8
Semestr 2
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu sajeé w grupach m FI)ECTSy
o| 9
W o | N
= )
A|lK|L|[S]|P g 3
(o}
Zarzadzanie organizacjg medialng 12| 12 241 OC 2
Teoria przekfadu intersemiotycznego i 16 16| OC 1
intermedialnego
Analiza trendéw rynkowych 10| 10 20f OC 2
Zarzadzanie wizerunkiem i PR 10| 12 221 OC 2
Sztuka cyfrowa: rynki, praktyki, strategie 10| 10 20f OC 2
SUMA| 58| 44 102 9
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Semestr 3
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu sajeé w grupach m pECTSy
D |
w SR
A|K]|L|S|P g 3
(o]
Systemy medialne i ekologia mediow 14 14| OC 1
Analiza doswiadczenia uzytkownikéw 6| 10 16| OC. 1
(user experience analysis)
Muzyka i nowe media 6| 10 16| OC 1
Zarzadzanie trescig w serwisach internetowych 14 14| OC 1
Przemyst gier komputerowych 6| 10 16| OC 1
Content marketing 20 20| OC 2
SUMA| 46| 50 96 7
Pozostate zajecia
nazwa praktyki Godz. Tyg. Forma Punkty
zaliczenia ECTS
Praktyka NIECIAGLA w instytucji kultury lub w 60 Realizacja w ZAL 2
mediach semestrze Il
Semestr 4
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu sajeé w grupach m FI)ECTSy
o |9
w B
AlK|L|[S|P|2]|3
(o]
Digital storytelling 8( 10 18| OC 1
Fotografia artystyczna 12 12| OC 1
Zarzgdzanie komunikacjg organizacji 6| 10 16| OC 1
Spoteczno-kulturowe uwarunkowania przekazow 12 12| OC 1
medialnych
Wspotczesne badania recepciji tekstéw kultury 6 6 12| OC 1
SUMA| 20| 50 70 5
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PROGRAM SPECJALNOSCI
2022/2023
(studia stacjonarne)

przyjety przez Rade Instytutu dnia

Nazwa specjalnosci Zarzadzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe

Liczba punktow ECTS 31

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent studiéw drugiego stopnia na kierunku filologia polska, specjalnos¢ zarzgdzanie
wizerunkiem i publikowanie cyfrowe, posiada kwalifikacje niezbedne do pracy w wydawnictwach
ksigzkowych, portalach internetowych, redakcjach czasopism, agencjach content marketingowych,
reklamowych i PR-owych, a takze w instytucjach zatrudniajgcych specjalistéow ds. zarzgdzania
wizerunkiem w mediach.

Ma wiedze na temat planowania i realizacji strategii komunikowania sie firm i instytuciji z mediami, co
umozliwia mu prace na stanowisku specjalisty ds. reklamy oraz public relations. Ma umiejetnoSci
niezbedne do pracy na stanowisku specjalisty ds. marketingu internetowego. Absolwent jest
przygotowany do pracy jako koordynator projektéw wydawniczych, zaréwno w mediach tradycyjnych,
jak i cyfrowych. Orientuje sie w kierunkach rozwoju edytorstwa cyfrowego, zna zastosowanie
najnowszych technologii w edytorstwie, a takze ma podstawowg wiedze na temat projektowania stron
internetowych oraz aplikacji, co daje mu szanse wyspecjalizowania sie w zawodzie webmastera.

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

WIEDZA

ZiP_WO01 | posiada wiedze dotyczgca reklamy i public relations (PR), zna podstawowe pojecia z tej
dziedziny

ZiP_WO02 | zna strategie komunikacyjne wykorzystywane przy budowie wizerunku w mediach
tradycyjnych i mediach cyfrowych

ZiP_WO03 | posiada pogtebiong wiedze na temat wystgpien publicznych, budowania wizerunku
os6b i instytucji oraz na temat strategii przygotowywania wystgpien publicznych

ZiP_WO04 | posiada uporzgdkowang, pogtebiong wiedze z zakresu podstaw marketingu, zna
zasady budowania strategii marketingowych i kreowania wizerunku oséb, firm i instytucji

ZiP_WO05 | zna specjalistyczng terminologie z zakresu komunikowania w dziedzinie marketingu i
public relations

ZiP_WO06 | ma pogtebiong wiedze o prawnych aspektach dziatalnosci specjalisty w dziedzinie
copywritingu, zna ustawowe regulacje prawne, zna i rozumie przepisy i pojecia z
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zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

ZiP_WO07

posiada pogtebiong wiedze w zakresie jezykowych i pozajezykowych strategii
komunikacyjnych realizowanych w mediach tradycyjnych i nowych, szczegdlnie w
aspekcie komunikowania marketingowego.

ZiP_W08

ma uporzgdkowang, pogtebiong, specjalistyczng wiedze na temat réznych aspektow
komunikowania wizualnego w aspekcie kreowania wizerunku, zna strategie i schematy
zarzgdzania wizerunkiem w przestrzeni mediéw tradycyjnych i nowych

ZiP_W09

zna zaawansowane strategie erystyczne wykorzystywane podczas wystgpien
publicznych i debat

ZiP_W10

ma uporzgdkowang, pogtebiong, specjalistyczng wiedze z zakresu retoryki i teorii
argumentacji

ZiP_Wi11

Zha zaawansowane strategie komunikowania wykorzystywane w pracy rzecznika,
szczegolnie w aspekcie wypowiedzi medialnych i postepowania w sytuacjach
kryzysowych

ZiP_W12

ma uporzgdkowang, pogtebiong, specjalistyczng wiedze z zakresu edytorstwa i e-
edytorstwa

ZiP_W13

ma uporzgdkowana, pogtebiong, specjalistyczng wiedze na temat wybranych aspektow
historii edytorstwa i historii ksigzki; zna najnowsze oprogramowanie oraz zasady
tworzenia tekstu i zarzgdzania nim w $Srodowisku internetowym

ZiP_W14

zna zasady redakcyjnego opracowania tekstow

ZiP_W15

zna zasady projektowania réznego typu publikaciji i e-publikacji; ma pogtebiong wiedze
na temat typografii typowych publikacji z uwzglednieniem publikacji w srodowisku
internetowym

ZiP_W16

ma uporzgdkowanag, pogtebiong, specjalistyczng wiedze na temat edytorstwa tekstow
réznego typu

ZiP_W17

ma rozszerzong wiedze na temat organizacji i funkcjonowania instytucji zwigzanych z
dziatalnoscig edytorskg i poligraficzng

ZiP_W18

ma rozszerzong wiedze o prawnych i ekonomicznych uwarunkowaniach funkcjonowania
instytucji zwigzanych z dziatalnoscig edytorskg i poligraficzng, ze szczegélnym
uwzglednieniem $rodowiska internetowego

UMIEJETNOSCI

ZiP_U01

potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ umiejetnosci profesjonalne zwigzane z
pracg w agencji reklamowe;j i dziatach PR réznych instytucji

ZiP_U02

analizuje wspotczesne zjawiska w dziedzinie kultury medialnej i funkcjonowania
przekazéw marketingowych

ZiP_U03

posiada pogtebiong umiejetnos¢ analizy, interpretacji i wartoSciowania przekazéw oraz
rozpoznawania i sfunkcjonalizowanej analizy zastosowanych kodéw

ZiP_U04

Swiadomie wykorzystuje wybrane techniki komputerowe, multimedialne w tworzeniu
przekazéw medialnych i reklamowych

ZiP_U05

postuguje sie specjalistyczng terminologig z zakresu marketingu, komunikowania
marketingowego oraz PR, szczegdlnie w obszarze kreowania wizerunku i zarzgdzania
wizerunkiem w mediach
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ZiP_U06

posiada umiejetnos$¢ kreowania wizerunku oséb i instytucji w mediach réznego typu

ZiP_U07

potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci profesjonalne, potrzebne w zawodzie
copywritera, szeroko pojetej dziatalnosci reklamowej, marketingowej, promocyjnej oraz
w dziataniach PR

ZiP_U08

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze oraz formutowacé krytyczne sady na temat
instytucji zwigzanych z dziatalnoscig edytorska i poligraficzng, na temat funkcjonowania
rynku poligraficznego oraz e-edytorstwa

ZiP_U09

planuje i realizuje projekty zwigzane z dziatalnoscig edytorskg i poligraficzna,
z uwzglednieniem zasad komputerowej edycji tekstdw oraz zasad typograficznych
charakterystycznych dla drukéw tradycyjnych i publikacji cyfrowych

ZiP_U10

potrafi oceni¢ zasadnos¢ rozwigzan edytorskich i typograficznych w publikacjach
réznego typu (w tym w e-publikacjach), proponuje i uzasadnia rozwigzania alternatywne

ZiP_U11

potrafi samodzielnie zaprojektowac i wykona¢ sktad publikacji w formie drukowanej
(ulotki, wizytéwki, czasopisma, ksigzki itd.) i e-publikacji, uwzgledniajgc réznice
pomiedzy publikacjami tradycyjnymi i e-publikacjami

ZiP_U12

potrafi oceni¢ przydatnos¢ procedur, norm i dobrych praktyk stosowanych w dziatalnosci
edytorskiej i poligraficznej, a takze potrafi wybra¢ wtasciwe normy i zastosowac
wtasciwe sposoby postepowania we wtasnych projektach

ZiP_U13

opracowuje pod wzgledem redakcyjnym i typograficznym teksty réznego typu, potrafi
zarzadzac trescig na stronach WWW

ZiP_U14

wykorzystuje poznane zasady redakcyjnego opracowania tekstéw w réznych sytuacjach
profesjonalnych — prezentuje pomysty, wyjasnia watpliwosci, wysuwa propozycje,
stosujac dojrzatg argumentacje i wykorzystujgc rézne zrodta wiedzy

KOMPETENCJE SPOLECZNE

ZiP_KO01

rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie — pogtebiania swej wiedzy profesjonalne;j,
a takze rozwijania umiejetnosci zawodowych; potrafi inspirowaé proces uczenia sig
innych oséb

ZiP_KO02

potrafi pracowaé w zespole, przyjmujac w nim rézne role

ZiP_K03

potrafi wyznaczy¢ cele i obra¢ wtasciwe strategie dziatan w obszarach funkcjonowania
mediéw, reklamy, szeroko pojetych dziatarn marketingowych oraz dziatalno$ci
wydawniczej (tradycyjnej i w srodowisku sieciowym)

ZiP_K04

rozpoznaje i rozstrzyga problemy zwigzane z wtasng aktywnoscig zawodowg w sferze
dziatalnosci medialnej, marketingowej, reklamowej i wydawniczej

ZiP_KO5

wykazuje sie otwartoscig na wspotczesne zjawiska medialne, polityczne i spoteczne

ZiP_KO06

ma swiadomos$¢ odpowiedzialnosci za dziedzictwo kulturowe, uczestniczy w zyciu
kulturalnym

ZiP_KO7

zna i respektuje normy etyki zawodowej w dziatalno$ci redaktorskiej, wydawniczej,
specjalisty w zakresie PR, reklamy i marketingu

Formy sprawdzania efektéw ksztatcenia
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MODUL SPECJALNOSCI
Zarzadzanie wizerunkiem i publikowanie cyfrowe

SEMESTR 1
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | punkty
= ECTS
W | zaje¢ w grupach m
AJK[LC[s[P|8 |&
3. | 3
=}
(@]
Retoryka i erystyka 6 |10 16 | ZAL 1
Public relations 20 20 | OC 2
Autoprezentacja. Warsztaty 16 16 | ZAL 1
Poprawnos¢ jezykowa w warsztacie redaktora 20 20 | OC 2
Warsztaty typograficzne 1 20 20 | OC 2
SUMA | 6 | 46 40 92 8
SEMESTR 2
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | punkty
w zaje¢ w grupach m ECTS
A[K[L[s[P|8 | §
>
5| 3
(o]
Rzecznictwo prasowe 6 | 10 16 | ZAL 1
Zarzadzanie wizerunkiem w mediach 20 20 | OC 2
Narratologia i storytelling 10| 6 16 | ZAL 1
Podstawy zarzgdzania i marketingu 6 | 10 16 | ZAL 1
Redakcja i korekta tekstu 1 20 20 | OC 1
Warsztaty typograficzne 2 20 20 | OC 2
Wybrane zagadnienia e-edytorstwa 16 16 | ZAL 1
SUMA | 22 | 62 40 124 9
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SEMESTR 3

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | punkty
ECTS
W | zaje¢ w grupach m
ATK[LC[s[P|8 | N
3. 3
a
Content writing 16 16 | ZAL 1
Savoir vivre. Warsztaty 6 |10 16 | ZAL 1
Wystgpienia publiczne 16 16 | ZAL 1
Stylistyka tekstéw uzytkowych 16 16 | ZAL 1
Redakcja i korekta tekstu 2 20 20 | OC 1
Cyfrowe zarzgdzanie tresciami internetowymi 20 20 | OC 2
SUMA | 6 | 58 40 104 7
Pozostate zajecia
kod zaje¢ rodzaj zaje¢ godz. tyg. punkty
ECTS
Praktyka NIECIAGLA w wybranej firmie, agencji 60 Realizacja 2
medialnej lub wydawnictwie w
semestrze
11
SEMESTR 4
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | punkty
— ECTS
W | zajeé¢ w grupach m| _
AlK[L[s[P|2 [N
3. | 3
a
Komunikowanie w sytuacjach kryzysowych 10 | 10 20 | ZAL 1
Content marketing 16 16 | ZAL 1
Zachowania stylistyczno-jezykowe w biznesie 6 |10 16 | ZAL 1
Nowe trendy w edytorstwie 16 16 | ZAL 1
Infobrokering w edytorstwie 16 16 | ZAL 1
SUMA | 16 | 52 16 84 5
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UNIWERSYTET PEDAGOGICZNY

im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakow tel. 12662 6014, fax 12 637 2243

www.up.krakow.pl e-mail: info@up.krakow.pl

IFP.501.15.2022

Uchwala Rady Instytutu Filologii Polskiej z dnia 7 kwietnia 2022 roku

w sprawie: przyjecia planéw studiow na rok akademicki 2022/2023
kierunek: kulturoznawstwo i wiedza o mediach
poziom studiéw: studia drugiego stopnia

forma studiéw: stacjonarne

Rada Instytutu Filologii Polskiej w glosowaniu jawnym przyjela program studidw na rok
akademicki 2022/2023 dla kierunku kulturoznawstwo i wiedza o mediach - studia
stacjonarne drugiego stopnia.
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